L osinicios de Cecasa: Ao 2000

L os productores intentan
controlar el mercado

CECASA

JAEN/noticiasdjaen.es

gjo el nombre de Compafiia Espafiola

ComercializadoradeA ceites(Cecasa)

nacio en el mesdejunio unaempresa
que intentaaglutinar a sector y que éste tenga
unamayor capacidad de negociacion, de caraa
lapotente industria envasadora. Los producto-
resde aceite, divididosen unagran cantidad de
pequefias empresas, apenas tienen capacidad
de negociacion ante los grandes grupos indus-
trialesy ésto eslo que se pretende paliar.

Cecasafuerecibidadesde adgunosambitosaje-
nosa sector como unaposibilidad de crear una
comerciaizadorade aceites, unaestrategiacon-
junta bajo una sociedad anénima para vender
aceite envasado y a granel. En otras palabras,
unaempresanacidaparacompetir desde el sec-
tor productor con los grandes. Pero nunca fue
eseel interésdelosolivareros.

El origen de estasociedad hay que buscarlo a
finalesde 1999, cuando |aFederacion Andaluza
de Empresas Cooperativas de Aceite (Faeca)
trat6 de articular un movimiento que permitiera
sustituir desde el @mbito privado a la antigua
intervencion del aceite, suprimidaen 1998. Este
sistemafijabaunos preciosminimosy s € mer-
cado bajaba por debajo de elloslos productores
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lo vendian alaUnién Europea. Parte del sector,
convencido de queel fin de este sistemaperjudi-
caba a los precios, promovio crear esta socie-
dad. Las funciones de Cecasa son, por tanto,
comprar aceite cuando esté abajo precioy reti-
rarlo paravenderlo en campafias en las que haya
necesidades de mercado.
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José Marfa Pastor (derecha) y Antonio Luque, presidente y vicepresidente de Cecasa.

Cecasanacio en junio con un capital social de
731 millones de pesetas aglutinando a socios
que disponen del 60% del aceite espafiol. No
obstante, la empresa no dispone de este aceite
paramaniobrar, sino delo que sus socios deci-
dan en cadamomento. Entrelas cooperativasy
los almazareros aportaron 496 millones de pe-
setasy los otros 235 millones correspondieron
acgjasdeahorroy rurales. Al frente de su con-
sgjo se han situado dos de los olivareros con
mayor peso en el sector. Como presidente esté4
José Maria Pastor, presidente a su vez de la
potente Jaencoop (Villanueva del Arzobispo).
Pero el hombrefuerte delaempresaesAntonio
Luque, que se hacolocado como vicepresidente
primero y portavoz y que es ademas presiden-
tede Faecay del grupo malaguefio Hojiblanca.

El proyecto sigue sometido a incognitas.
Como financiar la compra de aceite o en qué
momento venderlo son algunasdeéllas. En cuan-
to a futuro, no tiene muy definidos sus objeti-
VoS, aparte de su intento de convertirse en una
regulacion privada. Su portavoz, Antonio Luque
hablade laposibilidad de participar en campa-
flas de promocién u otrasiniciativas alejadas de
lo que se entiende por una comercializadora
Sus promotoresdefiende el proyecto delascri-
ticas que ha recibido sefialando que, a menos,
sehalogrado aglutinar abuenaparte del sector.

El Gobierno albergd muchas dudas sobre

Cecasa porque podia romper las normas de la
competenciaen el sector del aceite. Lapolitica
del Ministerio de Economia es promover lali-
beralizacion en la actividad de todos | os secto-
res, un método a que achacaun efecto controla-
dor delainflacion. Sin embargo, el ministro de
Agricultura, Miguel Arias Cafiete, despejo to-
daslasdudasel pasado mes de octubre en Jaén,
cuando dijo que él apoyabaplenamentea Cecasa
y que lo mismo podiadecir de sus comparfieros
de Gobierno Rato y Cristébal Montoro.

Desde el sector privado, Cecasa ha sido la
iniciativa més importante, aunque no la tnica.
Desde el ambito publico el proyecto masambi-
cioso, también rodeado deincognitas, siguesien-
do el mercado defuturosdel aceitedeoliva. Fue
un proyecto impulsado por la Juntay eso se
notaen lapercepcion que deél tiene el Gobier-
no. Arias Cafiete se mostro ligeramente despec-
tivo con el proyecto. Dijo que no es experto en
finanzas para opinar, pero que otros mercados
defuturos que conoce se han dado «un bataca-
Z0».

De todos modos, |0s responsables de la so-
ciedad promotora esperan ponerlo en marcha
en el primer semestre de este afio. Paraello han
estado trabajando alo largo de 2000 en €l infor-
me que tenian que presentar alaComision Na-
cional del Mercado deValoresy enexplicar cu&
les son las ventaj as de este sistema financiero.
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El cultivo del olivar supone el 80% de
la superficie agraria de la provincia, con
561.545 hectareas y mas de 60 millo-
nes de olivos plantados. Este mar de
olivos produce un 95% de variedad
de aceituna picual.

Los olivares mas productivos son los
de las comarcas de las Campifias y la
Loma. Existen 33 asociaciones de tra-
tamientos integrados agricolas de este
cultivo, denominadas Atrias.
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extension

El sector oleicola genera 122.775 millo-
nes de pesetas de los 137.703 millones
de la produccién final agraria de la pro-
vincia. Una camparia media de los dlti-
mos afios precisa una media de

7.300.000 de jornales para la recolec-
cion y 175.380 jornales para la

gjud.s

molturacion, en las casi 400 almazaras
y fabricas aceiteras que hay en la pro-
vincia. El nimero de inmigrantes que
trabajé en el olivar jienense durante la
campafia 99/00 super6 ampliamente los
2.500.

comercializacion

Del aceite que produce, Jaén envasa de 135.000 a 140.000 tonela-
das, incluyendo a las grandes marcas. Ello supone el 35% de la
produccion de una cosecha media. Estan registradas 125 marcas de
aceite de oliva virgen extra en la provincia.

Existen 3 Denominaciones de Origen de aceite de oliva: Sierra Magina,
Sierra Segura y Sierra Cazorla, y hay otras 4 Denominaciones de
Origen en proyecto: El Condado, Las Campifias, Sierra Morena de
Jaén y Sierra Sur.

Desde 1983, con caracter bianual, se celebra la Expoliva, primera
feria mundial del aceite de oliva, y en los ultimos afios han proliferado
ferias del sector comarcales en Ubeda, Martos, Segura, etcétera.
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| sector aceitero provincia hainiciado
En los Ultimos afios una serie de cam-
i0s que se pueden considerar toda una
revolucién. Desde que comenzaron asonar tam-
bores de guerra en un terreno, hasta entonces,
tranquilo, por lareformadelaOCM del aceite,
los agricultores, las almazarasy las cooperati-
vasdejaron aun lado el estado deletargo histé-
rico en el que se habian situadoy pasaronala
accion. Los productores han empezado aolvi-
dar lamentalidad individualista solo preocupa-
daen cobrar lacosechaal final delacampafiay
han pasado a pensar en colectivo, a tratar los
olivos con las técnicas mas avanzadas y a di-
fundir un espiritu empresarial.

Jaén parece que ha tomado posesion de su
rango de primerapotenciamundial del aceitede
oliva. Sus560.000 hectéreasdedicadasalaplan-
tacion de olivares, recogidas enlos Ultimosin-
formesdelaDelegacion deAgricultura, lo que
supone més del 80% delasuperficie decultivo
delaprovincia, ubican enlastierrasjienensesel
25% del territorio total nacional dedicado asu
cultivo. Sin embargo, ésto no significabahasta
ahoralaunién del sector y €l afio 2000 haim-
plicado un paso més parala concentracién del
mundo olivarero. Los productores, como estu-
diantes aplicados, aprenden diaadialaasigna-
tura pendiente de la comercializacion, que su-
ponia, hasta ahora, solo un 10% de lo que se
producia. Laasociacion deenvasadoresde Jaén
afirmaque la provincia actualmente envasade

125.000 a130.000 tonel adas de aceite por cam-
pafia, lo que significaal rededor del 35% deuna
cosechamedia, incluyendo, eso si, alasgrandes
marcas. En la misma direccion, han apostado
por la calidad y se empiezan a proyectar nue-
vas Denominacionesde Origenen SierraMore-
na, SierraSur, El Condadoy las Campifias, que
vendran acompletar el cuadro delasyacreadas
en SierraMéagina, Sierrade Seguray Sierrade
Cazorla. Las cercade 150 marcas de aceite de
olivadelaprovincia, mésde 125 deellasdela
variedad extrarecogidas
enla«GuiadelosAcei-
tes de olivavirgen extra
de Espafia», también dan
esperanzas al sector y
consolidan suposiciénde
caraad futuro.
. . 560.000 has.
Olivar centenario
La comercializacion
va unida, irremediable-
mente, asu promocion y
el 2000 hasido €l afio de
la lucha por conquistar
los exigentes mercados
de Japdn y Estados Uni-
dos, através de un pro-
yecto auspiciado por la
Diputacion Provincia y la Juntaandaluza.
Se trata de un cultivo centenario, y diversos
autores de la época del Imperio Romano ya
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Jaén, Capital

330 cooperativas

mundial del aceite

hacian referenciaalaimportanciadel olivar en
la zona correspondiente a la provincia. En la
actualidad, |os 60 millones de olivos contabili-
zados en Jaén, seglin datos del Observatorio
Econdmico delaprovincia, se consideran vita-
les para la economia jienense. El Instituto de
Estadistica de Andaucia reflegja, por su parte,
que de los 137.703 millones de pesetas de la
produccion total agrariaenlaprovinciade Jaén,
122.775 millones corresponden d alivar, lo cua
da cuenta precisa de su importanciaen el Pro-
ducto Interior Bruto provincial. En compara-
cién con otros sectores, laagricultu-
raocupaalrededor del 21% delapo-
blacién activa de la provincia, un
80% de ésta en € olivar, frente a
16% de la industria, €l 11% de la
construccion, y el 52% delos servi-
cios.

60 millones de olivos
125 marcas registradas

Renovaciony tecnologia

L os auténticos cambios han llega-
do al dia a dia del sector oleicola
Desdelarecogidadel fruto se apues-
ta ya por la calidad, con la separa-
cion exhaustiva de las aceitunas de
suelo y voleo, que se redliza en la
mayoriadelasfincas. Las cooperati-
vasy amazaras han renacido deunas
cenizas anticuadas y hoy se encuentran total-

mente moder
(Pasaalapag. siguiente)
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(Viene de la pag. anterior)

nizadasy adaptadas al futuro. Los sistemas de
extraccion han pasado de tres a dos fases, y
ahora se generan unos deshechos muy contro-
lados. El sistema de tres fases, del que salian
tres caudal es de aceite, alpechin y orujo, se ha
cambiado por un sistema que produce aceitey
alpeorujo, mucho mas facil de controlar y me-
nos contaminante. Lainformética controlaya,
précticamente, todo el proceso, desde laentra-
dadelaaceitunaalasamazarashastalasalida
del aceite envasado. Dos acontecimientos del
afo 2000 en la provincia respaldan citada mo-
dernizacion. Por un lado, lavisitade empresa-
rios catal anes ainstal aciones consideradas mo-
delo de tecnologia de Martos, Baeza, Sierra
Méginay Mengibar, y, por otraparte, laconce-
sion del premio Master Internacional de Em-
presas a la cooperativa martefia «Virgen de la
Villa», por laaltacalidad de sus aceites.

Iniciativaspublicasy privadas

Una de las apuestas mas importantes, surgi-
dadelamano del sector, nacié en junio con la
puesta en marcha de la comercializadora
CECASA, que aglutina al 60% de la produc-
cion naciona de aceite. Se trata de una pro-
puesta para estabilizar el pre-
cio delos aceites mediante [a
intervencion, conlacompray
venta de |os sobrantes. En un
principio, lanuevacompaiia,
queintegraaun gran nimero
de cooperativas y almazaras,
no conto con el apoyo decidi-
do ni laparticipacion del Go-
bierno central ni de la Junta.
Mundoliva, socio participan-
te a su vez de CECASA, es
también un claro geemplo de
lasinquietudes privadas plas-
madas en una cooperativa de
cooperativas. La Fundacion
del Olivar, que abunda en la
divulgaciony el conocimiento del sector oliva-
rero, esun caso de politicade encuentro entrela
iniciativa privada y larepresentacion publica.

En o que si hubo una apuesta decidida del
gjecutivo de Chaves, através de la Consgjeria
de Economia, fue en la creacion, en 1999, del
Mercado de Futuros, una especie de bolsa fi-
nanciera especificamente del sector aceitero,
creada para dar transparencia a los precios y
que se pondraen funcionamiento coincidiendo
con Expoliva 2001. Otros proyectos del Go-
bierno andaluz paraestalegisatura, enclavados
enlaConsgeriadeAgricultura, son: por unlado,
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laconstruccion del Parque Tecnol dgico del Acel-
te, definido como un centro simbdlico de for-
macion, investigacion, innovaciony desarrollo
tecnolégico, y, por otro, la creacion de la Uni-
dad del Aceite, centro coordinador de todo €l
sector del olivar andaluz.

Pero el mundo del aceite no podiaescapar ala
globalizacion y ya esta muy asentada la Red
EuropeadeMunicipiosdel Olivo (REMO), na-
cidaen 1997 y su antecesorade caracter nacio-

Moderno sistema de envasado implantado en la provincia.

nal, laAsociacion Espafiola de Municipios del
Olivo (AEMO), creada un afio antes, cuenta
con laparticipacion activade laprovincia, con
Felipe Lopez como presidente y la Secretaria
de Martos. Ambas organizaciones persiguen,
tanto la revalorizacion, como la difusion de la
cultura olivarera. Representantes de estas dos
organi zaciones supramunicipal esdieron lospri-
meros pasos en mayo de 2000 parala constitu-
cion delaFederacion Euromediterréneade Mu-
nicipiosdel Olivo (FEMO), queamplialascom-
petencias delaREMO alos paises productores
mediterréneos del norte deAfrica.

Muestrasolivareras

Laprovinciaproduce cadaafio alrededor del
40% delastoneladas de aceitunade Espaiia, |0
queleimprime carécter y raicesevidenciadasa
lolargo delossiglos. Lamayoriadelosmunici-
pios jienenses celebran fiestas centradas en la
culturadel olivoy lasdiversas exposicionesy
muestras del sector comienzan a ser un refe-
rente obligado. Sin duda, Expolivaen lacapital
esyalagranferiadel aceiteanivel mundial, y
en diciembre, lafiesta de laAceitunade Mar-
tos, localidad considerada la primera produc-
toramundial, se haerigido como lainaugura-
cion oficial delacampafiade recogidaen todo
el pais. A estas ferias se unen la muestra
Futurolivade Baeza, laFiestadel olivar de Sie-
rraMéginaen Campillo deArenas (ambas han
celebrado este afio su primeraedicion), las Jor-
nadasdel Olivar de Ubedao Ecolivaen Puente
Génave.

Existen aln, sin embargo, algunas sombras
en este esperanzador panorama. Los sindica-
tos agrarios estan preparados paradefender con
ufias y dientes al sector cuando se vuelva a
abrir lacajade Pandoradelanuevareformade
laOCM, que hapuesto en evidencialas 760.000
toneladas impuestas en la controvertida refor-
matransitoriade 1998. L as penalizaciones po-
drian estar a orden del dia en cosechas abun-
dantes si lareforma se perpettia en el tiempo.
El control de los precios sera otro caballo de
batalla en contra, ya que las importaciones de
otros paises mediterraneos, que salieron mejor
paradosen lareforma, han calado negativamente
para Espafia por forzar una bajada estrepitosa
y competitiva de precios.

Pero estas sombras no esconden larealidad
del olivar, que dista mucho de la que existia
hace solo diez afios y que se muestra como un
pilar resistente frente alos avatares europeos,
aungue sembrado deincertidumbres.
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El siglo XX sedespide con la mayor
campanadeaceitunadetodalahistoria

| dltimo afio del siglo se caracteriz6 por
Eencuadrarse entre dos cosechas
de signo contrario. Las escasas lluvias
de 1999 determinaron una baja produccién en
lacampafia99/00, si bien lasprecipitacionesde
laprimaveray lascaidasen losaboresdel oto-
fio, hacian presagiar unacosechaparalacampa-
fia 2000/2001 de unas 2.240.714 toneladas de
aceituna, lamayor cosechadelahistoria
Lacampafia 99/00 tuvo un ligero repunte por
las [luvias de Ultima hora, que aumentaron las
cantidadesprevistasen el primer aforo de octu-
bre del 99. La produccion de aceitunatotal as-
cendié a961.800 toneladas, un 41,5% inferior a
lacampariaanterior que contabilizé 1.680.964.
Laproduccion de aceite sumo 218.784 tonel a-
das, 156.405 toneladas menos que |a campafia
98/99. El rendimiento medio industrial, sinem-
bargo, experimentd un incremento minimo y
paso del 22,26% al 22,75% de la campafia 99/
00, cifraque experimentabaun incremento por-
centual en el Ultimo quinquenio del 1,12%. El
rendimiento graso sevio beneficiado por lapoca
cosecha, que pudo ser mejor revisada, y por las
heladas que favorecieron lapérdidade aguaen
laaceituna.

El segundo afio del periodo transitorio de la
OCM no supuso penalizaciones para los agri-
cultoresdelaprovinciaal no rebasarse el cupo
méximo concedido por Europaa Espafia, por lo
gue se asignaron unas subvenciones de 220
pesetas por kilogramo.

ARCHIVO

CAMPARA 94/95 95/96
*)
Produccién de
aceituna Tm. 929.941 461.002
Produccion de
aceite Tm. 190.000 95.500
Subvencion
aceite Ptas/kg 203 229
Subvencion
aceitunaPtas/Kg. 40,6 475
Jornales de
recoleccion 5.620.000 3.067.000
Jornales de
molturacion 300.000 115.000

Aspecto tipico de la recogida: los vareadores golpean las ramas de olivo y hacen caer las aceitunas en los faldos.

Campafahistérica

El primer aforo de la Campafia 2000/2001,
presentado por primeravez en Sevilla, cuanti-
ficaba en 448.143 toneladas de aceite, con un
rendimiento del 20%, la cantidad prevista. Es-
tas previsiones aumentaban las 425.200 tone-
ladas de aceite delacampafia97/98, hastaahora
lamejor delahistoria, conlo cua se preparaba
una cosecha que batiria récords. En compara-
¢ion con la anterior campafia se duplican casi

VALORES TOTALES (En miles de millones de pesetas)

Qrco?jitjecido 54.943 30.274
Zﬁve?f;dé" 36.581 21.870
fscrgficecs|gr? 25.487 14.550
b 252 1,069

avdgen %80 54078

* Datos provisionales del aforo de octubre de 2000

96/97 97/98 98/99
1.882.327 2.181.145 1.679.019
412.017 425.200 374.189
225 170 168
49 34 45,1
8.400.000 10.700.000 8.800.000
308.000 200.000 158.000
121.000 124.500 154.316
98.200 72.300 75.490
41.824 49.220 42.243
2.830 1.900 1.553
226.300 202.400 236.750

todas las magnitudes. Una de las principales
preocupacionesm apartir de este momento, fue
€l cupo maximo europeom yaque solo lacomu-
nidad andaluza, con una prevision de unas
795.000 toneladas de aceite, lo superaba con
creces. Si bien €l margen de error del aforo era
del 10%, casi todas las correcciones practica
das sobre los datos de octubre alo largo de la
décadafueron al aza. Laaceitunajienensereci-
biaal Siglo XX congranfuerza.

99/00 00/01 COMPARATIVO DE
LAS
PRINCIPALES
CIFRAS DE LAS
961.800 2.240.000 OLTIMAS 7
CAMPANAS
218.784 448.143 DEL SIGLO XX
220 141
Produccién media
46,2 46.2 de aceituna
1.476.462 Tm
5.658.000  11.203.000 Produccién media
de aceite
90.000 209.000 309.119Tm
Jornales medios de
recoleccion
7.635.428
79.145 129.513 Jomales medios de
molturacion
51.265 68.200 197.142
Valor medio aceite
33.342 69.010 producido 99.098
millones ptas.
907 1.929 Valor bruto medio
de la produccion
134.367 208.000

165.539 mill ptas.





